
Generatieve AI: Wat het is en hoe 
het Marketeers kan helpen
Inleiding

Generatieve AI, vaak aangeduid als kunstmatige intelligentie, is ontworpen om originele 
content te genereren. Dit opent een breed scala aan mogelijkheden voor marketeers, 
vooral op het gebied van contentcreatie en eventmarketing. Maar wat is generatieve AI 
precies, wat is het niet, en hoe kunnen marketeers deze technologie optimaal benutten?

Wat is generatieve AI en wat is het niet?

Generatieve AI verwijst naar algoritmen, zoals Generative Adversarial Networks (GANs) 
en transformer-gebaseerde modellen zoals GPT-3, die in staat zijn om nieuwe data te 
produceren die lijkt op de oorspronkelijke trainingsdata. Dit kan variëren van tekst en 
afbeeldingen tot muziek en video's. Wat generatieve AI echter niet is, is een magische 
oplossing die zonder enige menselijke tussenkomst perfecte content creëert. Het vereist 
nog steeds menselijke input, begeleiding en controle om echt effectieve en relevante 
output te genereren.

Voorbeelden van generatieve AI

Enkele voorbeelden van generatieve AI zijn taalmodellen zoals ChatGPT, maar ook AI-
video-oplossingen en AI-afbeeldingen.

DO WHAT YOU CAN,
WITH WHAT YOU HAVE,
WHERE YOU ARE.
[ROOSEVELT]



Toepassingen voor Content Marketeers

Voor content marketeers biedt generatieve AI een schat aan mogelijkheden. Een van de 
meest voor de hand liggende toepassingen is het schrijven van blogposts, artikelen en 
social media updates. Met generatieve AI kunnen marketeers snel concepten genereren, 
ideeën brainstormen en zelfs volledige artikelen schrijven die slechts minimale redactie 
vereisen. Dit bespaart niet alleen tijd, maar zorgt ook voor een gestage stroom van 
hoogwaardige content die betrokkenheid en zichtbaarheid kan verhogen.

Toepassingen voor Event Marketeers

Event marketeers kunnen generatieve AI gebruiken om gepersonaliseerde uitnodigingen 
en promotiemateriaal te creëren. Stel je voor dat je een evenement organiseert en je 
wilt dat elke deelnemer een unieke, op maat gemaakte uitnodiging ontvangt. 
Generatieve AI kan deze uitnodigingen snel en efficiënt produceren, waardoor de 
betrokkenheid en het gevoel van exclusiviteit worden vergroot. Daarnaast kunnen AI-
gegenereerde samenvattingen en rapporten na het evenement deelnemers een 
waardevol overzicht bieden, wat de algehele ervaring verbetert.

Conclusie

Generatieve AI biedt een breed scala aan mogelijkheden voor zowel content- als 
eventmarketeers. Door gebruik te maken van geavanceerde algoritmen kunnen 
marketeers meer gepersonaliseerde en relevante content creëren. Hoewel generatieve 



AI geen vervanging is voor menselijke creativiteit en intuïtie, fungeert het als een 
krachtig hulpmiddel dat de marketingstrategieën van de toekomst kan transformeren.


