


De geheime kracht van ‘Tone of
Voice’: Meer dan woorden alleen

Stel je voor dat je een gesprek voert. De manier waarop je iets zegt — je stemgebruik, je
woordkeuze, je snelheid van spreken, en zelfs je pauzes - draagt allemaal bij aan hoe de
ander jouw boodschap interpreteert. Dit noemen we de tone of voice'.

In de wereld van teksten, zoals e-mails of social media posts, hebben we geen stemgeluid of
gebaren. Daarom wordt de ‘tone of voice' uitgedrukt door de woorden die we kiezen de
zinsopbouw, het ritme van de tekst, en zelfs de soort humor of ernst die we gebruiken.

Waarom is dit belangrijk? De tone of voice' is belangrijk omdat het veel zegt over wie je bent
of over het karakter van je bedrijf of merk. Het helpt bij het overbrengen van persoonlijkheid
en kan bepalen hoe je publiek je boodschap ontvangt en interpreteert. Bijvoorbeeld, een
vriendelijke, informele tone of voice kan mensen op hun gemak stellen, terwijl een meer
formele tone of voice autoriteit en professionaliteit kan uitstralen.

In marketing en branding is de ‘tone of voice' cruciaal omdat het helpt een consistente
boodschap over te brengen die resoneert met je doelgroep. Het gaat erom consequent te
zijn in hoe je spreekt en schrijft, zodat je publiek een duidelijk en herkenbaar beeld krijgt van
wie je bent als persoon, bedrijf of merk.



Tone of voice
prompts

1.Schrijf de tekst in [voeg tone of voice toe] stijl
2. Schrijf een overtuigende tekst in [voeg tone of voice toe] stijl
3.Gebruik woorden die passen bij [voeg tone of voice toe] stijl

Voorbeelden:

1."Schrijf een overtuigende tekst in een formele en professionele stijl over het belang van
cybersecurity in bedrijven.”

2."schrijf een overtuigende tekst in een vriendelijke en toegankelijke stijl over het gebruik
van groene energie in huis.”

3."Schrijf een overtuigende tekst in een enthousiaste en energieke stijl over het deelnemen
aan marathons voor goede doelen.”

4.'Schriff een overtuigende tekst in een empathische en zorgzame stijl over het
ondersteunen van lokale voedselbanken.”

5."Schrijf een overtuigende tekst in een zakelijke en analytische stijl over investeren in
duurzame technologieén.’
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; Educatief en informatief
O
1.Duidelijk
2.0bjectief
3.Feitelijk
4.Wetenschappelijk
5.Deskundig
6.Toegankelijk
/.Verhelderend
8.Gestructureerd
9.Analytisch
10.Praktisch

= Motiverend en inspirerend

11. Stimulerend

12. Motiverend

13. Inspirerend

14. Positief

15. Activerend

16. Overtuigend

17. Aanmoedigend

18. Aansporend

19. Krachtig

20. Transformationeel




I Overtuigend

2]. Wervend

22. Onweerstaanbaar
23. Aantrekkelijk

24. Motiverend

25. Onderbouwt

26. Geloofwaardig

27. Aansprekend

28. Oproepend

29. Verbindend

30. Gepassioneerd



Humoristisch en speels

31. Grappig

32. Speels

33. Geestig

34. Joviaal

35. Vindingrijk
36. Amuserend
37. Kleurrijk

38. Ludiek

39. Scherpzinnig
40. Vrolijk

gz Professioneel en zakelijk

41. Formeel

42. Zakelijk

43. Duidelijk

44. Gestructureerd
45. Analytisch
46. Doelgericht
47. Professioneel
48. Pragmatisch
49. Direct

50. Resoluut

51. Professioneel

afstandelijk
52. Duidelijk en beknopt
53. Proactief




I Informeel en persoonlijk

54. Toegankelijk
55. Empatisch
56. Open

57. Warm

58. Uitnodigend
59. Hartelijk

60. Oprecht

61. Kwetsbaar
62. Authentiek
63. Spontaan

"Garbage in = garbage out”




64. Zintuiglijk

65. Beeldend

66. Gedetailleerd
67. Expressief

68. Kleurrijk

69. Levendig

70. Rijk

71. Verbeeldingsrijk
72. Evocatief

73. Verhalend

74. Meeslepend
75. Dynamisch
76. Intrigerend

- Gedetailleerd en beeldend

%E: Analytisch en reflectief

77. Intellectueel
/8. Onderzoekend
79. Methodisch
80. Analytisch

81. Reflectief

82. Kritisch

83. Grondig

84. Feitelijk

85. Inzichtelijk

86. Kritisch denkend
87. Verklarend

88. Zelfbewust




Op missie op werk beter, leuker en slimmer te maken

highpoten factory



